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Welche Aspekte

spielen fur den
Shopper eine
wichtige Rolle
beim Einkauf?
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Retailer Perception RADAR: Supermairkte und SB-Warenhauser im Vergleich:
Top3: Offnungszeiten, freundliches Personal & gute Qualitit sind entscheidend!

Exklusive Produkte
Gute Qualitat

Ausreichende Auswahl

Lage

Guter Online-Shop/ Lieferservice
Freundliches Personal

O | N/ | bW IN|~

Regionale Produkte

Service/ Personal

Offnungszeiten

Ansprechende Prasentation

Ansprechende Ladengestaltung
Spald beim Einkaufen 17
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Deep Dive | TOP-2-Boxes (5er Skala), Mittelpunkt des Kreises = 0%, duRRerer Ring = 100% | Quelle: YouGov Retailer Perception Monitor 2026
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Welche TK-
Produkte haben
die hochste

Kauferreichweite
im LEH?
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Welche TK-Produkte haben die
hochste Kauferreichweite im LEH?
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DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, MAT Juni 2026, Top 10 Marken-Einzelartikel auf Basis Kauferreichweite im LEH; Bildquelle: Internetrecherche
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Welche TK-
Produkte haben
die hochste

Wiederkaufsrate*
im LEH?

Mit einer Kauferreichweite Gber 0,5%
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Welche TK-Produkte haben die
hochste Wiederkaufsrate im LEH?
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DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, MAT Juni 2026, Top 10 Marken-Einzelartikel auf Basis Wiederkaufsrate (bei einer Kauferreichweite von mindestens 0,5%) im LEH; Bildquelle: Internetrecherche
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Bedurfnisse
verstehen und
Trends fruhzeitig
aufgreifen
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Die Megatrends wachsen weiterhin starker als der FMCG und TK
Markt insgesamt.

@ Gesundheit

¥ Nachhaltigkeit

Y
K\Q Convenience

@ Lifestyle & Premium

FMCG /
TK

Quelle: DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, FMCG Barcoded | Umsatzentwicklung in % | MAT Jun 2026 vs. 2025
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Ernahrung betrifft uns alle und umfasst eine Vielfalt an
Themenbereichen

Das Thema Ernahrung in den deutschen Medien

Adipositas

Bei Ubergewicht ist Ernahrung wichtiger als Sport

FUNCTIONAL FOQD

as sind funktionelle Lebensmittel -
und isst man damit wirklich gesiinder?

W Uhr

Entziindungen im Darm und die Folgen
Gesund durch Erndhrung? Was

NEUE STUDIE ZEIGT: SNACKS SIND
KLEINE GLUCKSMOMENTE

Okotrophologin Prof. Katja Lotz
So hilft personalisierte Ernahrung

jede und jeder tun kann

Klimafreundliche Erndhrung: fleischreduziert,
vegetarisch oder vegan

beim Abnehmen und fiir die
Gesundheit

Quellen: Erndhrung - aktuelle Nachrichten | tagesschau.de, Klima- und umweltfreundliche Erndhrung | Umweltbundesamt, Funktionelle Lebensmittel: Isst man damit wirklich gestinder? | Apotheken Umschau, So hilft personalisierte Erndhrung
beim Abnehmen - SWR1, Neue Studie zeigt: Snacks sind kleine Glicksmomente — Falstaff, Gesund durch Erndhrung? Was jede und jeder tun kann



https://www.tagesschau.de/thema/ern%c3%a4hrung
https://www.tagesschau.de/thema/ern%c3%a4hrung
https://www.tagesschau.de/thema/ern%c3%a4hrung
https://www.umweltbundesamt.de/umwelttipps-fuer-den-alltag/essen-trinken/klima-umweltfreundliche-ernaehrung#so-ernahren-sie-sich-nachhaltig-und-gesund
https://www.umweltbundesamt.de/umwelttipps-fuer-den-alltag/essen-trinken/klima-umweltfreundliche-ernaehrung#so-ernahren-sie-sich-nachhaltig-und-gesund
https://www.umweltbundesamt.de/umwelttipps-fuer-den-alltag/essen-trinken/klima-umweltfreundliche-ernaehrung#so-ernahren-sie-sich-nachhaltig-und-gesund
https://www.apotheken-umschau.de/gesund-bleiben/ernaehrung/funktionelle-lebensmittel-isst-man-mit-functional-food-wirklich-gesuender-1296817.html
https://www.swr.de/swr1/leute/oekotrophologin-prof-katja-lotz-ueber-personalisierte-ernaehrung-102.html
https://www.swr.de/swr1/leute/oekotrophologin-prof-katja-lotz-ueber-personalisierte-ernaehrung-102.html
https://www.swr.de/swr1/leute/oekotrophologin-prof-katja-lotz-ueber-personalisierte-ernaehrung-102.html
https://www.swr.de/swr1/leute/oekotrophologin-prof-katja-lotz-ueber-personalisierte-ernaehrung-102.html
https://www.falstaff.com/de/news/neue-studie-zeigt-snacks-sind-kleine-gluecksmomente
https://www.falstaff.com/de/news/neue-studie-zeigt-snacks-sind-kleine-gluecksmomente
https://www.falstaff.com/de/news/neue-studie-zeigt-snacks-sind-kleine-gluecksmomente
https://www.swr.de/leben/gesundheit/ernaehrung-darm-gesundheit-mikrobiom-ballaststoff-protein-100.html
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Nachhaltigkeit
steigert
Vertrauen,
bedeutet aber
auch hohere
Erwartungen
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YouGov

Erfolgsprodukt Airfryer: zahlt auf alle Trendthemen ein...
- Und auch TK Produkte bieten sich bestens dafiir an!

2025
16,6 Mio. HH

¥ & 5
~ , AUS DEM €
* NIRFRYER”




YouGov Shopper Emotionaler, individueller: Wird TK zum neuen Star im Supermarkt? YouGov

Trendentwickiungen im Detail

Schokolierte Frichte sind zurzeit DAS Lifestyle/Premium Produkt, dicht gefolgt von Matcha und Pistazie

Umsatz Durchschnittliche jahrliche Umsatzveranderung (CAGR) MAT Jun 2022-2026 (in %)
MAT Jun26

Schokolierte Frichte
Lifestyle Beauty & Care
Matcha

Pistazie

Food &
Getranke Glutenfrei

Sporternahrung

Trinkmahlzeiten %

=
=

Protein

Vegane Sulware (inkl. Speiseeis)

Manuka Honig Umsatzbedeutung: klein - grof3

FMCG selbst

Quelle: DE YouGov CP+ 3.0 FMCG
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Neben den Megatrends spielt auch Regionalitat eine gofle Rolle!

Bevorzuge bei Lebensmitteln
Produkte aus meiner 69%
naheren Region

Ich bin bereit, fir Lebensmittel
aus meiner Region 50%
auch mehr Geld auszugeben
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Welche TK-Produkte haben eine
hohe Wiederkaufsrate im LEH
unter 0,5% Kauferreichweite?
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DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, MAT Juni 2026, ausgewahlte Marken-Einzelartikel auf Basis Wiederkaufsrate (bei einer Kauferreichweite von hochstens 0,5%) im LEH; Bildquelle: Internetrecherche
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Premium ist sowohl bei Hersteller- als auch beli
Handelsmarken das am starksten wachsende Segment

‘ ‘ J\ ’ Umsatzentwicklung FMCG
e "\} o o MAT Jun 2026 vs. MAT Jun 2025

~ —

-
Sy

Herstellermarken
Premium Marken - 2,7 %

MarktfGhrer l 1,5 %

Mittemarken I 0,8 %

Handelsmarken

Premium HV [ 7.6 %

@ Konsum HM - 5,2 %

Preiseinstieg HM l 1,4 %

Bild: freepik.com, Quelle: DE YouGov FMCG CP+3.0, FMCG Barcoded, Markensegmente, Umsatzanteil und Umsatzentwicklung
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Marken sind
austauschbarer
geworden

Seit 2021 nimmt die
Bedeutung der
Handelsmarke zu

+8,4%Pk

Quelle: DE YouGov FMCG CP+
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Discounter & Drogeriemarkte geben weiterhin die Pace im
stationaren FMCG Markt vor.

FMCG gesamt, Marktanteil Wert & Umsatzentwicklung, Vertriebsschienen

Aktuelle
_$ Verénc.ierungsrate:
@ Basis Umsatz
r@j |7®_¢ |_ _2t)|2_ 208 YTD Juli 2026 vs. 2025
198
6,8%
Drogeriemarkte 179 184

5.9% 11.8% 11,6% 11,5%
SB-Warenhauser 11,4% 11,9%

28,4%

) 28.6%
LEH Food 28,7% coS :

(0]
Vollsortimenter 29,4%

Discounter

Internet

Fachhandel ex.
Internet

®
O
@
i}

Quelle: DE YouGov CP+ 3.0 FMCG
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Kaufer gehen bei einem typischen Lebensmittelbesuch durch
weniger als die Halfte der Gange!

Je mehr die Kunden ,,umherwandern®, desto mehr kaufen sie!

B zuséatzlicher Laufweg
B ungeplante Ausgaben

Quelle: Europanel Pick of the Week 33/2026
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Strategie: Konsumenten emotional erreichen
Je starker man auf Nahe, Vertrauen & Emotionalitat setzt, desto wichtiger wird eine transparente Kommunikation

Auch bei TK: Tradition und

Handwerkskompetenz
hervorheben: Nicht nur ,Made
in Germany*“, sondern konkrete
Produktionsorte und regionale
Rohwaren konnen die
Zahlungsbereitschaft erhohen.

Vorurteilen (“industriell”,
“Massenware”, “wenig frisch”)
ggu. TK entgegen wirken!:
Glaubwurdigkeit ist dabei oft
wichtiger als reine Innovation.
Der funktionale Nutzen lasst sich
meist schon gut Uber
Handelsmarken realisieren.

Durch

« sympathische Bildwelten,
personliche Sprache,
Grundergeschichte,
handwerkliche Anmutung,

* "von Menschen fur Menschen"

entsteht eine Beziehung, bei der

Verbraucher dann aber auch ein

faires Verhalten erwarten.
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sVersuch mal was Neues“: Der Weg von EDEKA Stengel orientiert
sich daran, eine echte Beziehung zum Shopper aufzubauen .

Momente, die man nicht vergisst ...
44 Gute Stimmung, tolle Gesprache
= Ein Glas Wein, ein Stiick Geschichte

Und ganz viel Herz fiirs Detail

Jetzt schon aufs ...

Ein Abend voller Aromen. Italien ganz

nah.

Von cremigen Spezialitaten bis zu kraf-
tig-wiirzigen Klassikern - unser italieni-
sches Kasetasting am 9. Oktober war
ein Genuss fir ...

.
Wurstseminar
Weiflwurst selbst genacht
Mit Metzgermeister Mary
{

<

WeiRwurst selbst gemacht - von den
ersten Handgriffen bis zum fertigen Ge-
nuss.

Unser WeiBwurst-Seminar mit Metzger-
meister Marx war voller Energie, guter
Stimmung und echtem ...

Quelle: News | Kulinarikwelten E-Center Stengel

Heute wird nicht nur verkostet - heute
wird auch gestaltet.

Lara zeigt live, wie aus Kise, Frichten
und kieinen Details eine richtig schine
Kdsepiatte entsteht,

Welche

Handwerk, Kreativitat und Inspiration
aus aller Welt — genau das macht un-
sere Fleischtheke aus.

Ob Klassiker, internationale Spezialita-

ten oder kreative Eigenkreationen: ...

!A


https://ecenterstengel.de/news/
https://ecenterstengel.de/news/
https://ecenterstengel.de/news/
https://ecenterstengel.de/news/
https://ecenterstengel.de/news/
https://ecenterstengel.de/news/
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Gemeinschaft entsteht heute dort, wo personliche Werte geteiit
und gemeinsam gelebt werden

Rewe Produkt Tester

Community

Nike Laufclub

REWE

Dl Markt

Deine Meinung zahit:

Werde jetzt Teil der groBen REWE
Produkttest Community und teste kostenlos
Produkte bekannter Marken!

Aktuelle und kommende Tests

8lsic o B

Lasst uns gemeinsam baven!

A Teogge

REWE Feine Well Ajvar iglo High Protein Rahm-

BACARDI Ready-To-Drink Dryll Elektrolyt Drink
Cocktails Spinat mit Skyr
Baneraangunesd Dagiont e

38 28 202¢ om DE00

Bewarborgsscticns 3 BeweDurgsscrisss Bameraumgesiyisss
H" .w"rw m m bl simiinn

Quelle: Screenshots aus Internetrecherche
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Dem Shopper zuhdren und ihn mitwirken lassen
ist die Basis des Erfolgs von hitschies

{3”
hitschies

v"Fokus auf Community:

Anteil Jingerer = 55%
+18%

AP "  v"Dem Shopper zuhoéren
i‘hitsihies Menge
' W v"Das Unternehmen ist nahbar

v'"Neuprodukte aus der Community
Neue Produkte, Kooperationen s
und mehr Regalflache erhéhen Dynamik s,
Tl & +30%

KONlrpery
<

b

pOPLOR!
5 ."_') |

b
" Die Starbesetzun An .
"3 Deiner Movie-Right. 4%

hm:r:la:”o_"{fa

5
-
b
-
.
-
-
-
.
.
-
.
.
.
.
-
*

+65%

Quelle: Instagram Hitschies | DE YouGov I-Panel 2.0 | Mengenentwicklung | Buyer Share | MAT Okt 25 vs 24


https://www.instagram.com/hitschies.official/
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Die ,smarte Renaissance* der
Markenkooperationen & Co-Brandings?

AXE

arr \’ 30% Wiederkaufsrate

2% Kauferreichweite
MACNUM

Bildquelle(n): ROSSMANN, Produktseite ,AXE Bodyspray Magnum Gold Caramel Billionaire*, https://www.rossmann.de/de/pflege-und-duft-axe-bodyspray-magnum-gold-caramel-
billionaire/p/8720181205378 (abgerufen am 06.07.2026)
DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, DUSCHBADER; DEOMITTEL, MAT Juni 2026
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TK wird nicht zum Star im Supermarkt, sondern ist es schon!

Es wird aber individueller: Wachstum z.B. durch junge Singles/DINKs getrieben, weil sie Reichweite
gewinnen & haufiger kaufen. Familien mit Schulkindern liefern den zweitwichtigsten Beitrag, uber
hohere Intensitat (Frequenz, Wiederkauf, Menge pro Kauferhaushalt) statt uber zusatzliche Kaufer.

FAMILIEN TREIBEN DAS WACHSTUM NICHT JUNGE SINGLES/DINKS GEWINNEN
UBER NEUE KAUFER REICHWEITE

Bei vielen Kategorien verlieren

Familien zwar Kauferreichweite , Einkaufshaufigkeit und
(Kartoffelprodukte, Pizza, Snacks, Kauferreichweite legen v.a. bei
Gefliigel, Speiseeis). Dafiir steigt aber _ Gefliigel, Fertiggerichten und
meist die Frequenz, sowie Ausgaben ~ { Speiseeis zu. Bei Obst steigt die
und Mengen pro Kauferhaushalt. - £ Kauferreichweite deutlich.

FAMILIEN MIT SCHULKINDERN SIND DER o ALTERE SINGLES/PAARE UBERRASCHEN BEI
STARKSTE ,NUTZUNGS-TREIBER“ 5 PENETRATION

Die Menge pro Kauferhaushalt steigt
deutlich uber Fertiggerichte und oy W e Die Kauferreichweite steigt v.a. in
Gefliigel, aber auch bei Obst und R ] Genusssegmenten wie Speiseeis, Kiase
Speiseeis. k. v und Obst.

DE YouGov CP+ 3.0 FMCG, Betrachtung der Segmente im Tiefkihimarkt gesamt, MAT Juli 26 vs. 24
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Es geht spannend
weiter!

Bild: freepik.com
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